Pla d’Estudis del Titol de Master en MARQUETING | INVESTIGACIO DE MERCATS

A PARTIR DEL CURS 2025-26

| COMPLEMENTS FORMATIUS

Titulacions d’accés al master (segons memoria verificada)

A nivell general sén:
e Graus en Administracié i Direccié d’Empreses
e Graus en Economia
e Graus en Sociologia
e Graus en Gestié comercial y marqueting
e Graus en Negocis y marqueting internacionals

Es considerara dintre d’aquestes titulacions d’entrada titulacions amb denominacions diferents, perd0 amb RATs
assimilables.

Titulacions que han de superar Complements Formatius

Credits de
DENOMINACIO TITULACIO CFa Assignatures de CF a superar
superar

Els estudiants procedents de les
titulacions d’accés esmentades,
excepte els procedents del grau d’ADE
de la UB que hagin cursat els

> Maxim 12 |Investigacié de Mercats Il (6 credits) Marqueting Estratégic (6
complements formatius, que no

. . crédits credits)
aprovin I'examen per avaluar el nivell
de coneixements sobre Marqueting i
Investigacié de Mercats durant el
procés de preinscripcio.
Assignatures de Complements Formatius
COoDI DENOMINACIO ASSIGNATURA CREDITS PERIODE DE DOCENCIA
ASSIGNATURES | Ensenyament d’origen (1r o 2n semestre)
568545 M'érqu.e’ting Estrategic (Gr.au en Administracio i 6 Preferiblement, durant el primer
Direccio d’Empreses — codi 363688) semestre
Investigaci6 de Mercats Il (Grau en Preferiblement, durant el primer
568549 Administracio i Direccio d’Empreses — codi 6 ’
363695) semestre
ASSIGNATURES QUE ES DEIXEN D’OFERIR
Estratégies i Tecniques de Comunicacié (Grau
568546 en Administracio i Direccio d’Empreses — codi 6 |

363691)

A partir del curs 2025-26

Direccié de Producte (Grau en Administracio i
568547 Direccio d’Empreses — codi 363692) 6 | e
A partir del curs 2025-26

Investigacié de Mercats | (Grau en Administracio
i Direccié d’Empreses — codi 363694)

A partir del curs 2025-26

568548




Distribucio de crédits del master (memoria verificada)

TIPUS DE MATERIES/CREDITS

CREDITS A SUPERAR PER L’ESTUDIANT

Credits obligatoris 20
Credits optatius 27,5
Credits practiques externes obligatories -
Credits treball final de master 12,5
TOTAL DE CREDITS DEL TiTOL 60

Distribucio temporal de les assignatures per curs i semestre (memoria verificada)

Codi

Assignatures

Semestre ECTS

TIPUS

Codi Materia
(credits mateéria)

568313

Marqueting en Linia

568314

Marqueting Aplicat

568315

Investigacio de Mercats Aplicada

568316

Avencos en el Comportament del
Consumidor

Credits Optatius

OB

MDD50D Marqueting Aplicat i
Digital
(10 credits)

MDDS5O0F Investigacio de
Mercats Aplicada
(5 credits)

MDD50G Comportament del
Consumidor
(5 credits)

10

568318

Treball Final de Master

17,5

OPT

MDD50L Direccié de
Marqueting
(20 credits)

MDD50M Distribucié
(5 credits)

MDD5ON Instruments per al
Marqueting i la Investigacio
de Mercats
(15 credits)

MDD50P Aplicacions en la
Investigacié de Mercats
(12,5 credits)

MDD50K Entorn Economici
Juridic
(5 credits)

MDDS5O0L Practiques
Empresarials en Marqueting i
Investigacié de Mercats
(5 credits)

12,5

TFM

MDD50Q Treball Final de
Master
(12,5 credits)

TOTAL CREDITS

60

Forma d’assolir els crédits optatius del master (memaria verificada)

Numero de credits optatius vinculats al master:

27,5 crédits

Cursant i superant qualsevol assignatura optativa del titol




ANNEX OPTATIVES del Titol de Master Universitari en MIARQUETING | INVESTIGACIO DE
MERCATS

CODI MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50L | Direccié de Marqueting 20
ASSIGNATURES

568319 |Gestidé de Marca 5
568320 |Noves Tendéncies en Direccio de Vendes 2,5
568321 |Trade Marketing 2,5
568322 |Marxandatge 2,5
568323 | Marqueting Relacional 2,5
568324 | Marqueting de Serveis 2,5
568325 |Direccio Publicitaria 2,5
copl MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50M | Distribucio 5
ASSIGNATURES
568326 Investigacié de la Distribucid 2,5
568327 Distribucié Internacional 2,5
copl MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50ON |Instruments per al Marqueting i la Investigacidé de Mercats 15
ASSIGNATURES
568328 |Teoria de Jocs Aplicada al Marqueting 5
568329 | Metodes Quantitatius Aplicats al Marqueting 5
568330 |Instruments Comptables i Financers per al Marqueting 2,5
568331 | Xarxes Socials 2,5
copl MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50P | Aplicacions en la Investigacié de Mercats 12,5
ASSIGNATURES
568332 |Intel-ligencia Empresarial 2,5
568333 |Investigacié de la Comunicacio 2,5
568334 |Investigacié Qualitativa 2,5
568335 | Tecniques de Segmentacié de Mercats 5
copl MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50K | Entorn Economic i Juridic 5
ASSIGNATURES
568336 | Analisi Economica Aplicada i Entorn Empresarial 2,5
568337 | Ordenacié del Mercat i la Publicitat 2,5
COoDI MATERIA OPTATIVA MEMORIA VERIFICADA CREDITS
MDD50L |Practiques Empresarials en Marqueting i Investigacié de Mercats 5
ASSIGNATURES
568317 |Practiques Empresarials 5
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